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Média Extra Publishing v roce 2021
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fizrikcve  Radostz poznani

I Extra Publishing slavi 15 let plsobeni na
Ceském trhu a je nejvétsiv CR v segmentu

--—_S-wdmﬁj_b{yj

priveh arubu ") Bl =l = ST - q &k . Ry ‘ popularné-nauénych €asopist podle poctu

Homo sapiens 4

vydanych tituld ro¢né. Popularizujeme
vedu a jeji poznatky, historii ¢i vojenskou
historii a hlavné rozdavame radost -
,Radost z poznani

., _ | = . SKB\ 5 : 2 Radost jsme zacali rozdavat také détem,
posarovatete M= - T rdvd BEEETL B - kdyz jsme k vlastnimu titulu Casostroj

: w4 b akvizicemi pfidali détské ¢asopisy Dracek,
Bajecna skolka a Predskolak. Zaradili jsme
se tak k nejvyznamnéjsim vydavatelstvim
s détskou casopiseckou produkct

e BaortE | B f S  Naseitenafejinde
SR s B MiEd nezastihnete
Obecnou populaci pdjdete hledat do TV
ana internetové portaly. Magaziny, a zvlas-
té magaziny Extra Publishing, nabizeji
osloveni téch, co nejsou jinde k zastizeni:

T Maji vysokeé prijmy, kvalitni vzdélani, pra-
Tarkovs velmo 4 cuji na manazerskych postech nebo Fidi

CesKoslovensko)

3 i i i o - i £ 4 . .
jarnidetoxikaci  EhiiSiEl B * . Ti  vlastnifirmy.

Zatimco Zeny najdete mezi ctenarkami
zenskych a spolecenskych casopistl, muzi
vétsinou nemaji svij ,muzsky casopis*.
Maji ale rdiznorodé zajmy a najdete je
vyrazné afinitné mezi ctenari popularné-
-naucnych, historickych a military magazi-
nt z produkce Extra Publishing.




Rozdavame radost - radost z poznani

Srovnani cilové skupiny éasopisii 100+1 a Reflex

100+1
celkova ctenost

poéet étenarl 296 000
slozeni ¢tenard

Zen 40 %

muzi 60 %

cflova skupina

19 let (18 000 ctenafi)

M1% 20-29 let (33000 ¢tenari)

30-49 let (131000 ctendic)
50-69 let (89000 ctenarty)

70-79 let (24 000 ctenar)

vzdelani

zakladni

26 % stiedni bez maturity
stfedni s maturitou
vysokoskolské

socioekonomicka klasifikace ABC (CR)
Trida A (86 000 ctenari)
Trida B (31000 ctenari)

39 %
Trida D (37 000 ctenart)
Trida E (27 000 ctenarc)

Zdroj: Media Projekt 2. + 3. Q 2020

Trida C (115000 ¢tenard)

Reflex
celkova Ctenost

pocet étenarl 256 000
slozeni ¢tenard

zen 44 %

cilova skupina

12-19 let (17 000 ctenart)
20-29 let (33 000 crenarii)
30-49 let (120 000 ttenéit)
50-69 let (67000 ctenart)

70-79 let (19 000 ctenart)

vzdelani
zakladni
stiedni bez maturity
stiedni s maturitou
vysokoskolské
socioekonomick klasifikace ABC (CR)
Trida A (109 000 ctenar)
Trida B (21000 ¢tenarii)

36 % Trida C (91000 ¢tenara)

Trida D (23000 ctenara)
Trida E (12 000 ctenard)

Zdroj: Media Projekt 2.+ 3.Q 2020

TOP 5 ¢asopist o védé, technice, zajimavostech a cestovani:

100+1

100+1 historie
245 000

National GeoEraﬁhic

Lidé a zemé
159 000

Ziva historie
112 000
M ctenost (pocet ctenard) na vydani

Zdroj: Media Projekt 2. + 3. Q 2020
Pozn.: Tucné jsou oznaceny tituly Extra Publishing

vave

NejbonitnéjSi demografie A+B

Tituly Extra Publishing, konkrétné magaziny
100+1 zahranicni zajimavost, 100+1 historie
a Ziva historie ovladly trzni segment véda,
technika, zajimavosti, cestovani. Ctenéfi
tohoto segmentu ¢asopist jsou dlouhodobé
jednou z nejbonitnéjsich cilovych skupin.
Cilova skupina je srovnatelna se Ctenari
ekonomickych a financnich tituld.

Afinita navzdélanou

vyssi stiedni tfidu

Zcela vyjimecnou afinitu vykazujf popularne-
naucné tituly Extra Publishing Ziva historie
a 100+1 Zazraky mediciny v oslovent
homogennich profesnich skupin, kterymi
jsou lékafi a ucitelé, ktefi svym vzdélanim

a jejichz domacnosti i vydélkem patfi jiz

vy

nezpochybnitelné do vyssi stiedni tFidy.

Tituly s nejvetsi afinitou na cilovou skupinu
Lékari a pracovnici ve zdravotnictvi:

Zazraky mediciny 356
Kondice 356
Moje psychologie 264

Tituly s nejvetsi afinitou na cilovou
skupinu Ucitelé:

Moje psychologie 342

Ziva historie 313

Kreativ 304

Zdroj: Media Projekt 1. 1-30. 6. 2020
Pozn.: Tucné jsou oznaceny tituly Extra Publishing



100+1 Legenda od roku 1964

Periodicita | ctrnactidenik Stoplusjednicka je jedna z nejuspésnéjsich medialnich znacek na ¢eském trhu jiz od roku 1964. Definovala
Vychazi od | leden 1964 i redefinovala segment populdrné-nau¢nych ¢asopist a stale v ném dominuje, pfinasi originalni obsah

Tistény naklad | 46 000 ks i nevsedni pohledy na svét diky exkluzivni syndikaci ¢lankd ze zahranicnich zdrojli, mezi néz patfi New York

Oficialni étenost | 296 000 ttenéril Times a BBC Science Focus. Patfi ke stalicim s masovou ¢tenosti a stabilnim prodanym nakladem.
(Media Projekt 2.+ 3.Q 2020)
Prodany naklad | 34 400 ks Slozeni ctenarl Cilova skupina
Cena | 39,90 K¢ (special 89,90 K¢) 6% 70-79 let — e 7% 12-19 let (22 000 ¢tenard)
Stran | 68-84 (special 100) O\ —34% zeny (19 000 ctenard) ’—\ 10% 20-29 |et

(31000 ctenara)

Séfredaktor | David Bimka 36 % 50-60 et

24adni [TgE- >SN 66 % mu7| 107000 ctenart) g )
format o
Terminy vydani magazinu 100+1 Terminy vydani speciali 100+1
Cislo Vychazi Uzavérka Cislo Vychézi Uzavérka
01/2021 16.12. 2020 2.12.2020 retro 21.1.2021 71,2021
02/2021 6.1 2021 15122020 jaro 2021 18 3 2021 432021
03/2021 20 1.2021 6.1.2021 léto 2021 17.6.2021 3.6 2021
04/2021 3.2 2021 20.1.2021 podzim 2021 16.9. 2021 2.9.2021
05/2021 7.2 2021 3.2.2021 roéenka 25 1. 2021 11.11.2021
06/2021 10.3.2021 24.2.2021 zima 2022 9122021 1112021
07/2021 24.3 2021 10 3 2021
08/2021 7.4.2021 24.3 2021 .
09/2021 214, 2021 7.4.2021 Cenik
10/2021 5.5 2021 2142021 Format Cena
11/2021 26.5.2021 12.5.2021 2. obalka 193 000 K¢
12/2021 16.6 2021 2.6.2021 3. obalka 165 000 K¢
13/2021 14.7. 2021 1.7.2021 4. obalka 231000 K¢
14/2021 11.8.2021 28.7.2021 21 204 000 K¢
15/2021 1.9.2021 18 8 2021 11 159 000 K¢
16/2021 15.9.2021 292021 3/4 98 000 K¢
17/2021 29.9.2021 15.9. 2021 junior page 127 000 K¢
: e 18/2021 13.10. 2021 30.9 2021 1/2 88 000 K¢
- vﬁc\;\m 19/2021 3.11.2021 20.10. 2021 1/3 72 000 K¢
.ﬁ\e‘l\‘:“’;";w 20/2021 24.11.2021 10. 1. 2021 1/4 61000 K¢
L 01/2022 1512 2021 2.12.2021 strany 2+3 254 000 K¢
02/2022 5.1.2022 15.12. 2021 rozkladaci 1. obalka 335000 K¢




100+1 Zazraky mediciny

Radce pro zdravi z redakce 100+1

100+1 Zazraky mediciny jsou radcem pro vase zdravi, ktery pFibliZuje svét mediciny popularné

a soucasné védecky. Objevy, novinky, otazky a odpovédi, rozhovory s osobnostmi z oblasti Iékafské
vedy, pFiciny nejcastéjsich civilizacnich a chronickych onemocnéni a jejich moderni lé¢ba, prvni pomoc,
zdravé jidlo a piti, vitaminy a potravinové doplfky, life-hacking a psychické zdravi, tipy k samolécbé.

Slozeni ¢tenard

D 31% zeny

69 % muzi

(6 000 ctenérd)

Cilova skupina
8% 70-79 let — 12 % 12-19 let (9 000 Ctenard)

‘—11 % 20-29 let
(

32 % 50-69 let
(23 000 ctenart)

Terminy vydani 100+1 Zazraky mediciny

8000 ttenard)

737 % 30-49 let

(27 000 ctenard)

Cislo Vychézi Uzavérka Cenik

leden-tnor 2021 17.12. 2020 3.12.2020 Format Cena
brezen 2021 18.2.2021 4.2.2021 2. obalka 193 000 K¢
duben 2021 18.3.2021 4.3.2021 3. obalka 165 000 K¢
kvéten 2021 22.4.2021 8.4.2021 4. obalka 231000 K¢
cerven 2021 20.5.2021 6.5 2021 2/1 204 000 K¢
cervenec-srpen 2021 17.6. 2021 3.6.2021 1/1 149 000 K¢
zafi 2021 19.8.2021 5.8.2021 junior page 127 000 K¢
fijen 2021 16.9. 2021 2.9.2021 1/2 88 000 K¢
listopad 2021 21.10. 2021 7.10. 2021 1/3 72 000 K¢
prosinec 2021 18.11. 2021 4.11.2021 1/4 61000 K¢
leden-tnor 2022 16.12. 2021 2.12.2021 rozkladaci 1. obalka 335 000 K¢

MEDICINY®
Periodicita | mésicnik
Vychaziod | cervenec 2016

Tistény naklad | 12 000 ks

Oficialni ¢tenost | 113 000 ctenard
(Media Projekt 2. + 3.Q 2020)

Prodany naklad | 7 000 ks

Cena | 49,90 K (special 89,90 Kc¢)
Stran | 68 (special 84-100)
Séfredaktor | Jan Halm

;) 205x285] z2kadni




. .
historie
Periodicita | mésicnik

Vychaziod | leden 2015

Tistény naklad | 24 000 ks

Oficialni ¢tenost | 245 000 ctenard
(Media Projekt 2. + 3.Q 2020)

Prodany naklad | 14 300 ks

Cena | 4590 K¢ (special 55,90 K¢)
Stran | 68

Séfredaktorka | Vendula Bortivkova

28Kl 1505285 ]
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100+1 historie

Historie umi byt napinava a Ctiva!

100+1 historie kaZzdy mésic bere ¢tenare na exkurze po slavnych pamatkach, mistech a dilech nasi
i svétové historie. Nikdy své ¢tenafe neprestava prekvapovat. Kazdé vydani je plné rozmanitého
historického obsahu, ktery je podan srozumitelné a ¢tivé. Ctenost je 245 000 ¢tenafd na vydani.

SloZeni ¢tenarl Cilova skupina
9% 70-79let — g 6% 12-19 et (15 000 ctenard)

// ~ = Lo
57 % zeny (€3 000 ctendrd) *\ 15% 2029 let

I (38000 ctensrt)
30 % 50-69 let -

_ (75 000 ¢tenard) 7 39%30-40 let
43 % muzi QY (95000 ¢tendr)

Terminy vydani 100+1 historie

Cislo Vychézi Uzavérka

leden 2021 712021 10.12. 2020

Gnor 2021 4.2.2021 21.1.2021

biezen 2021 432021 18.2.2021

duben 2021 1.4.2021 18.3.2021

kvéten 2021 29. 4. 2021 15.4. 2021

éerven 2021 27.5.2021 13.5 2021

gervenec 2021 24.6.2021 10.6. 2021

srpen 2021 29.7.2021 15.7.2021

Z4fi 2021 292021 19.8 2021

fijen 2021 30.9.2021 16.9. 2021 .

listopad 2021 4 112021 14.10. 2021 Cenik

prosinec 2021 2.12.2021 1.11.2021 Format Cena

leden 2022 6.1.2022 10.12. 2021 2. obalka 138 000 K¢

3. obalka 10 000 K¢

. - 210 . . 4. obalka 164 000 K¢

Terminy vydani specialti 100+1 historie 2 31000 K¢

Cislo Vychazi Uzavérka 11 98 000 K¢

jaro 2021 1.2.2021 14.1. 2021 junior page 87 000 Kt

léto 2021 13.5.2021 15.4. 2021 1/2 65 000 K¢

podzim 2021 12.8.2021 15.7.2021 1/3 54 000 K¢

zima 2022 1112021 14.10. 2021 1/4 43000 K¢




Ziva historie

Historicky magazin s darkem EZAHISTORIE

Zivé historie z rodiny ¢asopisti 100+1 je popularizaéni magazin o historickych udalostech, osobach Periodicita | mesicnik
i objevech, tvoreny historiky a spolu s historiky. Pfiblizuje denni Zivot lidi v té které dobé, kazdé Vychéziod | cerven 2008
Cislo je doprovazeno exkluzivnim darkem, faksimili vzacného historického artefaktu. Tistény naklad | 17 000 ks

Oficialni ¢tenost | 112 000 ¢tenard
; (Media Projekt 2. + 3. Q 2020)
Slozeni ctenard ABCCR Prodany naklad | 12 600 ks

> M%Trida E —— ‘/7/ § 25 % Trida A (62 000 Ctenard) Cena| 79.90 Ke (specidl 99,90 Ke)
~O o 5 (26 000 ¢tenar() O
§ e 4' - Stran | 84 + priloha (special 132)
9% Trida D ) pri peci
(23 000 Ctenard)

’ Séfredaktorka | Lucie Jahodarova
y , 15% Trida B
44% muzi 40 % Trida ¢ \ (36 000 ctenafc)

e (99 000 ¢tenard) - (&) 230x297 ?ghﬁgtm

Tesnie 300 W

+DAREK: Logionatskh mapa operacina T

Terminy vydani Zivé historie

Cislo Vychazi Uzavérka
leden-anor 2021 10.12. 2020 19.11. 2020
brezen 2021 11.2.2021 21.1.2021
duben 2021 18.3.2021 18.2.2021
kvéten 2021 22.4.2021 24.3.2021 .
cerven 2021 20.5.2021 22.4.2021 K“mt
cervenec-srpen 2021 17.6.2021 20.5.2021 .
zaii 2021 19.8. 2021 22.7.2021 Cenik
fijen 2021 16.9.2021 19. 8. 2021 Format Cena
listopad 2021 21.10. 2021 23.9.2021 2. obalka 138 000 K¢
prosinec 2021 18.11.2021 21.10. 2021 3. obalka 110 000 K¢
leden-anor 2022 16.12. 2021 18.11. 2021 4. obalka 164 000 K¢

2/1 131000 K¢
Terminy vydani specialii Zivé historie ;::lior page zi 888 EE
Cislo Vychézi Uzavérka 1/2 65 000 K¢
léto 2021 23.7.2021 18.06. 2020 1/3 54 000 K¢
zima 2022 25.1. 2021 11.11. 2021 1/4 43 000 K¢
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100+1
TOTAL

Oficialni ¢tenost | 598 000 ctenart
(Media Projekt 2. + 3.Q 2020)

Ctenost v delsim obdobi |

1562 000 ctenard

(Media Projekt 2. + 3. Q 2020)

Cenik

Format Cena
2/1 285 000 K¢
1/1 242 000 K¢
4. obalka 318 000 K¢
2. obalka 270 000 K¢
3. obalka 235 000 K¢
junior page 205 000 K¢
1/2 140 000 K¢
1/3 115 000 K¢
1/4 97 000 K¢

Cenik inzertni sité 100+1 Total

Cenik je pfipraven pro zadani inzerce do vSech ¢tyf titulti v balicku. V piipadé objednavky pouze
dvou nebo ti titull je cena zavisla na poctu opakovani, vybéru titull a individuaini domluvé

s inzertnim poradcem.

Specialni projekt Slavné znacky v inzertni siti 100+1 Total. Projekt zpracovany redakci 100+1

na zakladé klientem dodanych podkladl. Dvé az tifi strany materialu popisujici znacku, firmu,
historii, vyvoj. Material je pfipraven ¢tivou formou a dopInén fotografiemi. Jedna se o netradicni
a prestizni formu propagace.

Socioekonomicka klasifikace ABC (CR) Cilova skupina

30 % Trida A 9% 70-79 let — 7% 12-19 let
13 % 20-29 let

10% Trida B —

12% Trida D 15 % 60-69 let
16 % 30-39 let

o
39 % Trida C 10% a8 15 % 50-59 let 24% 40-49 let

Zaméstnani a povolani

Y12 ’ i o
Vzdélani podmkate\v 13%
top manazer 4%

11% zakladni 24 % profesionél 18 %
strednf bez maturity stfedni a nizsi manazer, vedouci 1%

fadovy zaméstnanec 39 %

29 % 5 5 -
vysokoskolské o student %

Y 36% dlchodce 19 %
stredni s maturitou v domacnosti 5%

Pozn.: Kategorie se mohou prekryvat, jejich soucet je proto vétsi nez 100 %

‘la:.ra\w

ME D\(‘.\
Soubolﬁ‘“'




Podminky inzerce

Technické podminky inzerce do tisténych casopisii

V zajmu kvalitni a rychlé spoluprace s vydavatelem doporucujeme
inzerentim tyto Technické podminky pfedat agenture, resp. grafickému
studiu a jeho konkrétnim pracovnikim, ktefi budou podklady pro
inzerenta vytvaret a dodavat je vydavateli.

1.1 Pfijimané typy podklad:

Vydavatel pfijima podklady pouze v elektronické formé, a to téchto typd:
a) kompozitni PDF s rozlisenim 300 dpi,

b) EPS s nahranymi fonty,

) TIFF s grafikou v rozlideni min. 300 dpi.

1.2 Zavazné specifikace pro dodani inzertnich podklad:

a) Inzerent musi pouzivat barevny prostor CMYK (obrazky NESMI byt
v prostoru RGB).

b) V dodanych podkladech EPS a TIFF inzerent zasadné NESMI pouzivat
tzv. ICC profill

¢) Texty musi prevadét vzdy do kfivek.

d) Pouze pfi dodani nahledu, napf. ve formatu JPEG, ruci vydavatel
za bezchybné otisténi.

1.3 Rozmér inzerce na spad: K inzerci na spad je povinnost pfidat na
stranach, které budou ofiznuty, pfekresleni +5 mm; soucasné je zakazano
5 mm dovnitf inzeratu umistovat jakékoliv diilezité informace, které
mohou byt pFi technickém zpracovani ofiznuty.

1.4 Nazev inzertnich podkladl: Podklady pojmenujte podle nasledujici
Sablony:

klient_rozmery_nazev casopisu_letopocet_cislo.pripona (Napfiklad

v roce 2017 do zafijového cisla Prezit, pro klienta Nejlepsi, pilstrana na
sifku do zrcadla strany: Nejlepsi_181x128_Prezit_2012_09.pdf)

1.5 Vydavatel podklady pfijima v elektronické podobé do e-mailové
schranky: produkce@epublishing.cz

Cenik vkladu

Vkladani do celého nakladu i do predplatného.

Plati pro vSechny tituly Extra Publishing.

Hmotnost 5-10g |do20g |do30g |do40g |do50g
cena/kus 2,75K¢ | 299KE | 3,30KE | 3,75K¢ 4,29 K¢

Ceny vklad o hmotnosti nad 50 g se stanovi dohodou.
Vklady do hmotnosti 5 g je nutno konzultovat predem.

Priplatky

Vklad pouze do predplatného +2 Ké/ks

Vklady do predplatného mohou podléhat prefakturaci zvysenych
nakladl za postovné

Termin dodavky vkladii

Vzorek vkladd k nahlédnuti a také termin dodavky vkladd (vyplyva

z rozdilného vyrobniho harmonogramu u rliznych tituld, vétsinou viak
jde o 7 dnli pfed datem vydani) domlouvejte prosim vzdy individualné
saccount managerem.

Misto dodani vkladii

Vklady dodejte ve smluveném terminu na adresu:

Extra Publishing, s. r. 0. — sklad

Bubenictkova 9

615 00 Brno

(v pracovni dny 8-16 hod., pfed dodanim volejte vedoucimu skladu:
602 701129)



Rozmery inzerce

Velikost spadavky je 4 mm. Rozméry jsou uvedeny v milimetrech.
U formatd na spad nechte prosim po stranach presahy +5 mm.

JN195x285)| Zkladni

100 + 1 zahrani¢nf zajimavost |
vojensko-historické magaziny | Casostroj |
Tajemstvi ceské minulosti

obalk na Sirku na vysku
zrcadlo
spad 195 x 285 195 x 285
2/1 na sirku na vysku
zrcadlo
spad 390 x 285 390 x 285
1/1 na Sirku na vysku
zrcadlo
spad 195 x 285 195 x 285
junior page na Sifku na vysku
zrcadlo 83 x125
. spad
Umisténi: uprostred strany
1/2 na Sirku na vysku
zrcadlo 171 %128 85 x 254
spad 195 x 142 97 x 285
1/3 na Sirku na vysku
zrcadlo 171 % 81 53 x 254
spad 195 x 95 65 x 285
1/4 na Sirku na vysku
zrcadlo 171 % 57
spad 195 x 71 50 x 285
1/4 na Sirku na vysku
zrcadlo 83 x 125
. spad
junior page na Sifku na vysku
zrcadlo 127 x 183 127 x 183
spad 138 x 197 138 x 197
Umisténi: vpravo dole strany

(g By B
s =" HEN

21205x285

100+1 Z&zraky mediciny | 100+1 historie |
Lovec | Prezit | Tajemstvi vesmiru

zéklagjni
format

obalk na Sirku na vysku
zrcadlo -
spad 205 x 285 205 x 285
2/1 na Sirku na vysku
zrcadlo
spad 410 x 285 410 x 285
1/1 na Sirku na vysku
zrcadlo
spad 205 = 285 205 x 285
junior page na Sirku na vysku
zrcadlo 88 x 125
spad

Umisténi: uprostred strany

1/2 na Sirku na vysku
zrcadlo 181128 90 x 254
spad 205 x 142 102 x 285
1/3 na Sirku na vysku
zrcadlo 181 81 58 x 254
spad 205 x 95 70 x 285
1/4 na sirku na vysku
zrcadlo 171 60
spad 205 x 75 55 % 285
1/4 na Sirku na vysku
zrcadlo 87 x 125
spad
junior page na Sifku na vysku
zrcadlo 130 =183 130 =183
spad 142 x 197 142 x 197

Umisténi: vprava dole strany
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Ziva historie | llustrovand historie

obalk na Sirku
zrcadlo
spad 230 = 297
2/1 na Sirku
zrcadlo
spad 460 x 297
1/1 na Sirku
zrcadlo 204 x 260
spad 230 = 297
3/4 na Sirku
zrcadlo 204 x 207
spad 230 = 219
2/3 na Sirku
zrcadlo 204 x 173
spad 230 x 194
pag na Sirku
zrcadlo 100 = 150
spad
Umisténi: uprostred strany
1/2 na Sirku
zrcadlo 204 x 128
spad 230 = 146
1/3 na Sirku
zrcadlo 204 x 82
spad 230 x 97
1/4 na Sirku
zrcadlo 204 x 57
spad 23073
1/4 na Sirku
zrcadlo 100 =128
spad -
1/8 na Sirku
zrcadlo 204 x 23
spad 230 x 36
juni na Sirku
zrcadlo 152 x 200
spad 165 x 216

Umistént: vprava dole strany

zakladni
format

na vysku
230 x 297
na vysku
460 x 297

na vysku

204 x 260

230 x 297

na vysku

na vysku
152 x 260
160 x 297

na vysku
100 = 150

na vysku
100 x 260
13 x 297

na vysku
60 x 260
73 x 297

na vysku
47 x 260
60 x 297

na vysku

na vysku

na vysku
152 x 200
165 x 216

3] 220x270)] ZMadn

Dracek
obalk na Sirku na vysku
zrcadlo
spad 220 x 270 220 x 270
2/1 na Sirku na vysku
zrcadlo
spad 440 = 270 440 x 270
1/1 na Sirku na vysku
zrcadlo -
spad 220 x 270 220 x 270
1/2 na Sirku na vysku
zrcadlo 190 x 117 91 x 231
spad 220 %132 107 x 270
1/3 na Sirku na vysku
zrcadlo 190 x 74 59 x 231
spad 220 = 89 75 %270
1/4 na Sirku na vysku
zrcadlo 190 x 47 42 x 231
spad 220 x 62 58 x 270
1/4 na Sirku na vysku
zrcadlo 91 x 117
. spad

3 220x240] 22adni

Bylinkar

obalk na Sirku na vysku
zrcadlo
spad 220 x 240 220 x 240
1/1 na Sirku na vysku
zrcadlo 184 x 202 184 x 202
spad 220 x 240 220 x 240
1/2 na Sirku na vysku
zrcadlo 184 x 97 88 x 202
spad 220 x 114 105 x 240

& 215x275

Bajecna skolka | Predskolak

obalk
zrcadlo
spad

2/1
zrcadlo
spad

1/1
zrcadlo
spad

1/2
zrcadlo
spad

1/3
zrcadlo
spad

1/4
zrcadlo
spad

1/4
zrcadlo
spad

na Sirku
215 % 275

na Sirku

430 x 275

na Sirku
215 % 275
na Sirku

180 x 110
215 %135

na Sirku
180 = 70
215 % 85

na Sirku
180 x 55
215 x 67

na Sirku
85x 110

zakladni
format

na vysku
215 x 275

na vysku

430 x 275

na vysku
215 x 275
na vysku

85 x 220
105 x 275

na vysku
55x220
70 x 275

na vysku
44 x 220
53 x 275

na vysku
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Direct e-mailing

Primy zplisob komunikace, ktery je lehce méfitelny a rychle realizovatelny

Databéaze Extra Publishingu je sloZzena ze ¢tenaidl a predplatiteld magazind, které vydavame.
Prirozené se obméniuje, neaktivni kontakty sami po urcité dobé vyfazujeme a nové, aktivni kontakty zafazujeme.
Proto plati, Ze vysledky nasich e-mailli maji nadprtimérné CTR v Ceské republice.

zdkaznik{ znackovych medialnich produktl. Nasledné nezahlcujeme nasi databazi komerénim obsahem,
Uspésnost je dana také spravnym vybérem terminu odeslani a v neposledni fadé reklamni kreativou klientd.

Aktualni pocet odbérateld je 141 000.

Umime cilit dle ¢tenarskych segmentd, krajd a pohlavi.

Uspésnost kampané: Po kampani zasleme statistiku otevienych e-mailll a proklikd + pomoci definovanych
parametrd mizete sami sledovat chovani zakaznikd

Mizete sledovat:

- Cas straveny na vasich strankach
- Objednant sluzby, produktu

- Registrace

Zakladni cena je 1 K¢ za jeden e-mail. Cena se upravuje dle poctu odeslanych e-mailll a konkrétniho cileni.
Zakladni cileni dle pohlavi a ¢tenarskych segmentl je bez priplatku. PFrevedeni e-mailu klienta do responzivni
Sablony, ktera se spravné zobrazuje jak na pocitacich, tak na mobilech, za pFiplatek 3 000 K¢.

Dodani podkladii:

&

ORJEVTE SV VoI VoLve

odkazl na server spolecnosti.

Analytics

VOLVO XC00 - CESTUITE
PRVNI TRIDOL

|
>

- Podklady prijimame ve formatu HTML vhodné pro odeslani e-mailem. K tomu
je nutné dodat samotné obrazové podklady nebo obrazové podklady pomoci

- URL s UTM parametry jsou nutné ke spravnému zapocteni statistik Google

- Jak direct mailing posilame - databazi nikam nepredavame, pouzivame
komercni Feseni na spravu adres a odesilani e-mailt

- Pripravujte e-maily moderni, jednoduché a stylové, s responzivnim designem
(zobrazitelné jak na PC, tak na mobilu). Tak, jak je dnesni zakaznik ocekava!

- Klient doda hotové HTML s grafikou, aktivnimi odkazy atd. a my posleme
testovacl e-mail i na klienta, ktery klient schvali
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Vseobecné obchodni podminky

pfi objednavani inzerce do ¢asopisl z vydavatelstvi Extra Publishing, s. r. o.

Preambule

Ucelem téchto vseobecnych obchodnich podminek
je stanoveni zakladnich parametr(, podrobnosti

a nalezitosti pfi inzerci tfetich osob - dale jen
Linzerenti“v ¢asopisech (dale jen ,Casopis*), které
vydava obchodni firma Extra Publishing, s.r. 0., se
sidlem v Brné, Bubenickova 9, 615 00, IC: 27689247,
DIC: CZ27689247, firma je registrovana u Krajského
soudu v Brné, pod spisovou znackou C 52189 - dale
jen ,vydavatel”.

1. Uzavieni Smlouvy o uvefejnéni inzerce
(Smlouvy o dilo) - zadavani inzeratt

11. Smlouva o uverejnéni inzerce je mezi inzerentem
a vydavatelem uzavfena:

a) podpisem ramcové Smlouvy o uverejnéni inzerce
a dale pak objednavkou inzerenta ve formé pisemné,
kdy pro Gcely této smlouvy je stanoveno, Ze pro
uzavfeni Smlouvy o uverejnéni inzerce postacuje
faxova kopie objednavky zaslana na faxové cislo
vydavatele uvedené v zahlavi objednavkového
formulare, ¢i objednavka zaslana e-mailem.

b) objednavkou inzerenta ve formé pisemné, kdy
pro Ucely této smlouvy je stanoveno, Ze pro uzavreni
Smlouvy o uvefejnéni inzerce postacuje faxova
kopie objednavky zasland na faxové ¢islo vydavatele
uvedené v zahlavi objednavkového formulare.

1.2. Objednavka predana vyse uvedenym zpisobem
se stava pro inzerenta zavaznou. Inzerent predanim
objedndvky potvrzuje, Ze byl sezndmen a souhlasi se
vseobecnymi obchodnimi podminkami vydavatele
platnymi v dobé podpisu smlouvy/objednavky

a s technickymi pozadavky na inzertni podklady.

1.3. Objednavka musi obsahovat vsechny potfebné
naleZitosti, které jsou nutné pro fadné splnéni
Smlouvy o uverejnéni reklamy, a to zejména:
obchodni firmu zadavatele ¢i jeho jméno a pfijmeni
nebo nazev, sidlo, identifika¢ni ¢islo, DIC a jméno
pracovnika odpovédného za objednavku, a jeho
kontaktni Gdaje. Dale zde musi byt uveden nazev

a Cislo casopisu, termin zvefejnéni, rozmér inzeratu,
umisténi inzeratu, barevnost inzeratu. V pfipadé, ze
si inzerent preje opakovat grafické podklady z vydani
ne starsiho nez 6 mésictl, musi specifikovat ¢islo
Casopisu a typ a rozmér inzeratu.

1.4. Vydavatel potvrdi pijeti objednavky inzerentovi
dle svého uvazeni faxem nebo e-mailem, pokud si
klient vyslovné nevyzada potvrzeni faxem.

1.5. Inzerent je zodpovédny za v€asné a bezchybné
dodani inzertnich podkladd. Déle je také zodpovédny
za obsah a pravni pfipustnost textovych

a obrazovych predloh pro inzerci. V ptipadé, kdy
dodané podklady nebudou splfiovat poZadavky
stanovené vydavatelstvim ¢i budou jinak nevhodné
pro sifeni (z dlivodu obsahu, plivodu nebo formy,
jestlize je v rozporu se zakony, vyhlaskami, dobrymi
mravy a zvyklostmi, nebo poskozuje-li dobré jméno
vydavatele), bude o této skutecnosti vydavatelstvi
bez zbytecného odkladu informovat zadavatele,
ktery ma moznost podklady doplnit ¢i zménit,

avsak nejpozdéji do okamziku uzavérky inzertnich
podkladd. V pfipadé, kdy inzertni podklady nebudou
ani v okamzik uzavérky inzertnich podkladi spliovat
pozadavky vydavatelstvi, nebudou zverejnény.

1.6. Vydavatel neodpovida za obsahovou spravnost
(idajl uvefejnénych v inzeratu a neni povinen
zkoumat, zda jimi nejsou porusovana prava tretich
osob.

2. Cena reklamy - dila, platebni podminky

2. Vyse ceny za dilo je uréena uzavienou smlouvou
a/nebo objednavkou a neni-li v ni vyslovné
dohodnuta, je uréena témito vieobecnymi
obchodnimi podminkami a platnym cenikem
vydavatelstvi pro konkrétni ¢asopis. Po okamzZiku
potvrzeni objednavky ze strany inzerenta neni mozné
déle ménit sjednanou cenu inzerce.

2.2. Splatnost ceny za uverejnéni inzerce - za dilo

je do 14 dnd ode dne vystaveni faktury (danového
dokladu), neni-li objednavkovou smlouvou stanoveno
jinak. Vydavatelstvi odesle fakturu (dafiovy doklad)
inzerentovi na jeho adresu uvedenou v objednavce
nebo v Smlouvé o zverejnéni reklamy. Inzerent bude
hradit spolecné s platbou za uverejnéni inzerce

také DPH v aktualni vysi. Spolecné s fakturou zasle
vydavatelstvi inzerentovi také doklad o Sifeni
reklamy - vytisk se zvefejnénou inzerci.

2.3. Priprodleniv placenije inzerent povinen zaplatit
Groky z prodleni ve vy3i 0,05 % z dluzné ¢astky za
kazdy den prodleni s Ghradou dluzné ¢astky. Inzerent
je déle povinen hradit nklady spojené s vymahanim
fakturované castky nebo ¢astecnych plateb.
Vydavatelstvi ma pravo v pfipadé prodleni v placeni
odmitnout realizaci dalsich objednavek inzerenta,
vcetné objednavek ze smlouvy, nebo mlze jejich
realizaci ucinit zavislou na pfimérenych a véasnych
platbach predem.

2.4. Pokud inzerent odstoupi od Smlouvy o zvefejnéni
inzerce pred vycerpanim sjednaného objemu inzerce,
je povinen uhradit kromé stornopoplatkd také rozdil
mezi fakturovanymi cenami za jeho inzerci a cenami
dle ceniku bez poskytnutych slev. Tato povinnost mu
vznika i v pripadé, Ze vydavatel zastavi dalsi otiskovani
jeho inzerce z dGivodu neuhrazeni faktur ve Ihdté
splatnosti.



2.5. Inzerent i vydavatel podpisem objednavky

nebo Smlouvy o uverejnéni inzerce berou na védomi
a souhlasi s tim, Ze veSkeré majetkové spory, které by
v budoucnu vznikly z objednavky inzerce u vydavatele,
nebo které vzniknou v souvislosti s ni, véetné otazek
jeji platnosti, jejiho vykladu, realizace ¢i ukonceni
prav z tohoto pravniho vztahu pfimo vznikajicich
nebo s nim pfimo souvisejicich, budou rozhodovany
v rozhod¢im fizeni podle zak.c. 216/94 Sb.

0 rozhod¢im Fizeni a vykonu rozhodcich nalez(,

s vyloucenim pravomoci obecnych soudd, jednim
rozhodcem, ktery bude jmenovén vydavatelem.

3. Reklamace

31, Inzerent ma v piipadé otisténi zcasti necitelného,
nespravného nebo nelplného inzeratu narok na
slevu, a to v rozsahu, v jakém byl Gcel inzeratu
omezen.

3.2. Narok na slevu vznika pouze v pfipadé, Ze byly
inzerentem dodrzeny technické podminky, které jsou
nedilnou pFilohou téchto Veobecnych obchodnich
podminek.

3.3. Inzerent nema narok na reklamaci odlisné
barevnosti svého inzeratu, pokud v ramci zadanych
podkladl nedodal soucasné barevny natisk

inzeratu, a to nejpozdéji k datu uzavérky inzertnich
podkladd. Pokud se v pribéhu tisku projevi takové
nedostatky v podkladech, které pfi pFijmu zakazky
nebyly patrné, nema inzerent narok takovy inzerat
reklamovat. Pokud v takovém pripadé vzniknou
tiskarné viceprace, budou prefakturovany v pné vysi
inzerentovi.

3.4. Reklamovat inzerci je mozno pisemné do 14 dnd
po zverejnéni inzeratu.

4. Slevy, provize, priplatky a storna

41. Inzerent ma pravo narokovat slevy za opakovani
inzeratu, mnoZstevni slevy a slevy pfi platbé predem
dle aktudlniho ceniku konkrétniho ¢asopisu.

4.2. V pripadé véasného a Gplného dodéni inzertnich
podkladl agenturou mize agenture, pripravujici

pro klienta objednavku a/nebo inzertni podklady,
vydavatel pfiznat pInou agenturni provizi ve vysi 15 %
z konecné ceny inzerce po vsech ostatnich slevach

a provizich.

4.3. Zaspecialni pozadavek inzerenta na umisténi
inzeratu v casopise ma vydavatel pravo Gctovat
prirdzku 20 % k cené urcené cenikem.

4.4. Odstoupit od objednévky Ize pouze pisemnou
formou. Odstoupi-li inzerent od inzerce 10 dnl

pred uzavérkou inzertnich materialQ, zaplati storno
poplatek ve vysi 30 % hodnoty inzerce, do 3 dnli pred
uzavérkou inzertnich podkladi zaplati storno poplatek
ve vysi 75 % hodnoty inzerce a pfi 2 a méné dnech pred
uzavérkou inzertnich podklad{i nebo po jejich uzaveérce
zaplati storno poplatek ve vy3i 100 % hodnoty inzerce.
Stornovaci poplatek je splatny okamzikem odstoupeni.

6. Zavérecna ustanoveni

6.1. Pro pfipad zdsahu vy3si moci je vydavatel
zbaven odpovédnosti k plnéni zavazkd a poskytovani
nahrad za vzniklé Skody.

6.2. Ze zavaznych redakénich ddvodd si vydavatel
vyhrazuje pravo nedodrZet objednanou a potvrzenou
pozici inzeratu. V takovém pfipadé nebude
fakturovan priplatek za pozici inzeratu a zékaznikovi
nepfisludi narok na reklamaci.

6.3. Inzerentivydavatel se dohodli, Ze mezi nimi
uzaviené smlouvy o dilo (o uverejnéni reklamy)

a vztahy z nich vyplyvajici se budou fidit zakonem

€. 513/1991 Sb., Obchodnim zakonikem v platném
znéni, a to ustanovenimi upravujicimi smlouvu o dilo
podle § 536 a nasl. Obchodniho z&koniku

6.4. Tyto aktualizované vseobecné obchodni
podminky jsou platné od 1. 11. 2017, a plati az do
vydani dalsi aktualizace
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